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Alhamdulillahirabbil’alamin, segala puji bagi Allah yang telah
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muka bumi. Dialah yang telah menciptakan manusia dan mengajarinya
pandai berbicara. Dialah yang telah menjadikan thalabul 'ilmi (menuntut
ilmu) sebagai salah satu kewajiban syari’at bagi setiap Muslim, sekaligus
menjadikannya sebagai ibadah di antara sejumlah ibadah yang mulia lagi
terpuji, dan menyertakan kebaikan-kebaikan di dalam belajar dan mengajar,

seakan tidak ada lagi kebaikan selain pada kedua hal tersebut.

Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurahkan kepada
pembawa risalah yang agung dan petunjuk menuju kebahagiaan dunia-
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INSTITUT ILMU AL-QUR’AN (1IQ) JAKARTA (Studi Kasus
Mahasiswa Fakultas Syariah Angkatan 2016 I1Q Jakarta)” penulis
menyadari bahwa proposal skripsi ini tidak akan berhasil selesai tanpa izin
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serta teman-teman sekalian yang sangat saya cintai. Semoga dengan
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PEDOMAN TRANSLITERASI
Transliterasi adalah penyalinan dengan penggantian huruf dari abjad

yang satu ke abjad yang lain. Dalam penulisan skripsi di 11Q, transliterasi

Arab Latin mengacu pada berikut ini:

A. Konsonan
[ a L Th
- B L Zh
Tl t ¢ ¢
& ts ¢ gh
z j < F
« h S Q
z kh <l K
2 D d L
K} dZ e M
D R O N
J Z B W
o S ° H
B: Sy s i
o= Sh < Y
o= dh
B. Vokal
Vokal tunggal Vokal panjang Vokal rangkap
Fathah “la | la .. © | Al
Kasrah S S I 5. Au
Dhammah u g U
C. Kata Sandang
1. Kata sandang yang diikuti alif lam (J') gamariyah
Kata sandang vyang diikuti alif lam (J) gamariyah

ditransliterasikan sesuai dengan bunyinya. Contoh:

5 il
Apadl)

al-Bagarah
al-Madinah
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2. Kata sadang yang diikuti oleh alif lam (J') syamsiyah
Kata sadang yang diikuti oleh alif lam (J') syamsiyah
ditransliterasikan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan
dan sesuai dengan bunyinya. Contoh:
daJl :ar-rajul sl . As-Sayyidah
gl . asy-syams Sl : ad-Damiri
3. Syaddah (tasydid)
Transliterasi syaddah (tasydid) dengan cara menggandakan

huruf yang bertanda tasydid. Contoh:

Al G . Amanna billahi
ALl Fpal . Amana as-sufahd 'u
Sl u‘ . Inna al-ladzina
chl\ 3 . Waar-rukka’i

4. Ta’ Marbuthah (3)

Ta’ marbuthah (3) apabila berdiri sendiri, waqgaf atau diikuti
olen kata sifat (na’af), maka huruf tersebut dialih aksarakan
menjadi huruf “h”. Contoh:

s:4Y) . al-af’idah
Gyl Axalall . al-Jami’ah al-Islamiyyah

Sedangkan ta’ marbuthah (3) yang diikuti atau disambung (di-
washal) dengan kata benda (isim), maka dialih aksarakan menjadi
huruf “t”. Contoh:

Lualialile : “Amilatun ndshibah

R . al-Ayat al-Kubrd
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5. Huruf Kapital

Sistem penulisan huruf Arab tidak mengenal huruf kapital,
akan tetapi apabila telah dialih aksarakan maka berlaku ketentuan
Ejaan yang Disempurnakan (EYD) bahasa Indonesia, seperti
penulisan awal kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan,
nama diri dan lain-lain. Ketentuan yang berlaku pada EYD
berlaku pula dalam alih aksara ini, seperti cetak miring (italic)
atau cetak tebal (bold) dan ketentuan lainnya. Adapun untuk nama
diri yang diawali dengan kata sandang, maka huruf yang ditulis
kapital adalah awal nama diri, bukan kata sandangnya. Contoh:
‘Ali Hasan al-‘Aridh, al-‘Asqallani, al-Farmawi dan seterusnya.
Khusus untuk penulisan kata Alqur’an dan nama-nama surahnya
menggunakan huruf kapital. Contoh: Al-Qur’an, Al-Bagarah, Al-

Fatihah dan seterusnya.
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ABSTRAK
Binti Nafi’ah, NIM. 16110816. Prodi Hukum Ekonomi Syariah, Fakultas
Syariah dan Ekonomi Islam, Institut llmu Al-Qur’an (I1IQ) Jakarta,
1441H/2020M. Judul skripsi “Persepsi Konsumen Tentang Label Halal Pada
Kosmetik (Studi Kasus Mahasiswa Institut limu Al-Qur’an (11Q) Jakarta)”.

Produk yang saat ini mulai menjadi primadona di dunia adalah produk
yang berlabel halal, produk halal meliputi makanan, minuman, serta
kosmetik. Produk berlabel halal yang beredar tidak hanya dikonsumsi oleh
masyarakat muslim melainkan non muslim juga, sebab produk halal yang
sudah memiliki sertifikat halal pasti bahan dan proses pembuatannya halal
dan baik.

Pendekatan yang diguakan adalah pendekatan Kuantitatif penelitian ini
menggunakan dua metode. Pertama menggunakan metode Penelitian Survei.
Penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan kuesioner sebagai
instrumen penelitian. Kedua menggunakan metode wawancara. Tujuan
adanya wawancara ini dapat diperoleh data dari subjek yang sebenar-
benarnya

Hasil penelitian yang penulis dapatkan dari data kuosioner atau
penyebaran angket yaitu menyatakan bahwa tidak ada pengaruhnya antara
variabel label halal terhadap minat beli Mahasiswa 11Q Jakarta. Maka dapat
dikatakan bahwa label halal bukanlah pilihan utama dari para mahasiswa
dalam membeli produk kosmetik. Namun karena mahasiswa 11Q Jakarta
adalah mahasiswa muslim mungkin sebaiknya mahasiswa lebih slektif lagi
dalam pemilihan produk kosmetik yang akan digunakan, karena bahan yang
akan digunakan pada kulit akan meresap ke dalam pori-pori dan menyatu
dengan elemen-elemen dalam tubuh

Kata Kunci : Pengaruh Label halal, Kosmetik, Minat Beli

xiii






BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Manusia dalam memenuhi kebutuhan hidupnya, mereka menerapkan
standarisasi untuk memilih produk yang akan digunakan baik makanan,
obat-obatan, kosmetik yang merupakan produk yang diperlukan atau
dibutuhkan yang tidak bisa dilepaskan dari kehidupan. Produk halal telah
menjelma menjadi primadona Masyarakat dunia, baik muslim maupun
non muslim mulai melirik dan memilih aneka produk bersertifikasi halal.*

Perempuan memiliki banyak sekali kebutuhan dalam kehidupannya,
seperti pemenuhan tampil cantik dan percaya diri menggunakan produk
kosmetik. Dalam kehidupan sehari-hari perempuan hampir tidak lepas
dengan produk kosmetik mulai dari sebelum tidur sampai akan tidur.
Banyak kosmetik yang mulai berkembang dengan segala inovasi
terbarunya, tidak hanya produk bedak dan pelembab kulit namun sudah
banyak produk lain seperti lipstik, maskara, BB Cream dan Ilain
sebagainya.

Perkembangan terhadap inovasi produk kosmetik dilakukan oleh
produsen untuk memperoleh rasa kepuasan dan kepercayaan terhadap
kosmetik yang sekarang marak beredar luas dengan ketidak pastian bahan
yang digunakan. Dalam upaya pemenuhan kebutuhannya, seseorang akan
memilih produk yang dapat memberikan kepuasan tertinggi. Kepuasan
tertinggi dapat dirasakan tidak hanya secara lahir saja namun juga secara

batin sampai pada ketenangan hati.”

! Nur Hadiati Endah, ‘“Perilaku Pembelian Kosmetik Berlabel Halal Oleh
Konsumen Indonesia”, dalam Jurnal Ekonomi dan Pembangunan, Vol.22, No.1, 2014, h.11

? Wahyu Budi Utami, Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Membeli, (Skripsi
Program IImu Komunikasi UIN Sunan Kalijaga, Yogyakarta, 2013) h. 3
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Banyak cara dilakukan dalam upaya pemilihan produk yang sesuai
dengan kebutuhan. Salah satunya dengan mencari informasi yang terdapat
pada atribut produk.Pengembangan suatu produk melibatkan pendefinisian
manfaat yang akan ditawarkan produk tersebut. Manfaat ini
dikomunikasikan dan dihantarkan oleh atribut produk. Atribut produk
menjadi unsur-unsuryang dipandang penting oleh konsumen dan dijadikan
dasar dalam pengambilan keputusan membeli.®

Atribut yang dimaksud adalah label halal, label halal menjadi sebuah
acuan informasi terkait produk yang akan digunakan oleh konsumen, dan
konsumen memperoleh kepercayaan melalui label halal tersebut. Tidak
hanya produk makanan saja yang tidak boleh mengandung bahan yang
haram, melainkan produk kosmetik juga. Kosmetik yang tidak halal
berarti saat proses pembuatannya mengandung bahan yang tidak sesuai
dengan syariat islam. Umat muslim yang menyadari bahwa produk yang
mereka gunakan mengandung bahan haram akan membuat perasaan tidak
nyaman.

Label halal yang terdapat pada produk memudahkan para konsumen
untuk mengidentifikasi produk tersebut. Dengan banyaknya permintaan
kebutuhan pasar, banyaknya produsen yang memanfaatkan keadaan
dengan membuat produk yang palsu, dengan langsung menempelkan label
halal tanpa memiliki sertifikat halal yang harus didaftarkan di LPPOM
MUI.

Mahasiswa Institut Ilmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta yang seluruh
Mahasiswa Program strata satu (S1) adalah perempuan menjadi
perwakilan sebagai konsumen. Mahasiswa sebagai sosok orang-orang
yang Kkritis pasti mampu memilah dan memilih produk yang mereka pakai

sesuai dengan informasi yang sering mereka dapatkan.

* F.Ginting,Manajemen Pemasaran,(Bandung : CV YRAMA WIDYA, 2011), h.95



Penelitian ini dilakukan menggunakan studi dengan produk kosmetik
yang berlabel halal. Pemilihan ini didasarkan pada sistem pemakaian para
mahasiswi apakah masih ada yang menggunakan produk yang tidak
terjamin kehalalannya baik itu dari bahan baku utama, proses pembuatan,
serta bahan pembantu. Agar dapat memperoleh informasi yang lebih jelas
serta disertai bukti ilmiah mengenai bagaimana pengaruh label halal
terhadap minat beli pada produk kosmetik berlabel halal, perlu dilakukan
suatu penelitian ilmiah. Untuk itu penulis akan melakukan penelitian
dengan menjadikan Mahasiswa Fakultas Syariah Angkatan 2016 11Q
Jakarta sebagai objek populasi, karena Fakultas Syariah Angkatan 2016
11Q Jakarta dapat memahami dan mempertimbangkan tentang hukum yang
berlaku mengenai label halal pada produk kosmetik tersebut.Dari hal
tersebut maka penulis tertarik untuk melakukan lebih lanjut dan
menuangkannya dalam bentuk skripsi dengan judul: PENGARUH
KOSMETIK BERLABEL HALAL TERHADAP MINAT BELI
MAHASISWA INSTITUT ILMU AL-QUR’AN (IIQ) JAKARTA
(Studi Kasus Mahasiswa Fakultas Syariah Angkatan 2016 11Q
Jakarta)

. Permasalahan
1. Identifikasi Masalah

Dari uraian latar belakang masalah di atas, penulis
mengdentifikasi masalah pada pandangan yang dikemukakan oleh
Mahasiswa S1 11Q Jakarta tentang label halal yang terdapat pada
produk kosmetik. Berikut diantaranya :

a. Banyak produk kosmetik yang beredar dipasaran yang berlabel
halal tapi palsu
b. Label halal Produk Kosmetik.



c. Minat beli produk berlabel halal.

d. Pengaruh mahasiswa dalam memilih Label halal.

e. Banyak produk kosmetik beredar dipasaran berlabel halal yang
tidak terdaftar di Ippom

f. Kosmetik yang tidak mencantumkan label halal.

2. Pembatasan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah yang telah penulis paparkan di

atas, banyak masalah yang mungkin seharusnya dibahas dalam skripsi
ini. Namun, dengan keterbatasan dan harapan agar penelitian ini lebih
terfokus pada permasalahan tertentu maka penulis membatasi masalah
dalam skripsi ini. Adapun masalahnya yaitu Pengaruh Kosmetik
Berlabel Halal Terhadap Minat Beli Mahasiswa Institut limu Al-
Qur’an (11Q) Jakarta
3. Rumusan Masalah
Adapun rumusan masalah yang akan diteliti adalah :”Bagaimana
Pengaruh Kosmetik Berlabel Halal Terhadap Minat Beli Mahasiswa
Institut llmu Al-Qur’an (I1Q) Jakarta?”
C. Tujuan Penelitian
Tujuan peneliti merupakan bentuk ruang lingkup yang akan diakukan
berdasarkan rumusan masalah yang sudah dibuat, maka peneliti memiliki
tujuan penelitian yaitu : “ Untuk Mengetahui Pengaruh Kosmetik Berlabel
Halal Terhadap Minat Beli Mahasiswa Institut llmu Al-Qur’an (IIQ)
Jakarta?”
D. Manfaat Penelitian
Peneliti juga menyebutkan beberapa Manfaat penelitian sebagai
berikut:

1. Secara Toritis



Penulisan sikripsi ini diharapkan berguna bagi pengembangan
pengetahuan dalam bidang ilmiah mengenai produk halal yang
dilegalkan oleh LPPOM MUI yang memudahkan masyarakat untuk
memilih produk yang berlabel halal.

2. Secara Praktisi

Tulisan skripsi ini diharapkan bisa memberikan kontribusi dan
informasi bagi praktisi dan pemerhati selanjutnya, termasuk masalah
yang terjadi dalam hal yang terkait dengan label halal pada produk
kosmetik dan perlindungan konsumen dalam mendapat kepastian
hukum. Dan penelitian ini dapat dikontribusikan kepada mahasiswa
IIQ maupun mahasisiwva kampus lainnya yang menggunakan
kosmetik berlabel halal.

E. Tinjauan Pustaka
a. Skripsi yang ditulis oleh Helsy Zella Rafita dengan judul Pengaruh
Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik(Studi
Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 2013-
2016 Uin Raden Intan Lampung).*

Peneliti terdahulu meneliti untuk mengetahui pengaruh label halal
terhadap keputusan pembelian Mahasiswa FEBI UIN Raden Intan
Lampung dan konsumsi dalam perspektif Ekonomi Islam. Dengan hasil
penelitian keputusan mahasisiwa terhadap pembelian suatu produk
halal akan merasa puas, aman dan percaya akan kehalalan produk
tersebut dan mayoritas mahasiswa dalam mengonsumsi produk sudah
sesuai dengan prinsip konsumsi islam dimana harus mengonsumsi

produk yang halal.

* Helsy Zella Rafita “Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk
Kosmetik(Studi Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 2013-2016
UIN Raden Intan Lampung)”, Skripsi Fakultas Ekonomi dan bisnis Islam universitas Islam
Negeri (UIN) Raden Intan Lampung, 2017, Tidak diterbitkan (t.d).



Persamaan dan perbedaan dengan penelitian kali ini adalah,
persamaan: 1. Sama-sama meneliti mengenai pengaruh label halal
kosmetik 2. Sama-sama menggunakan metode kauntitatif.

Perbedaanya: 1. Penelitian peneliti terdahulu meneliti keputusan
pembelian sedangkan peneliti kali ini membahas tentang minat beli, 2.
Objek yang akan diteliti, jika peneliti kali ini objeknya mahasiswa
fakultas syaiah angakatan 2016

b. Skripsi yang ditulis oleh Taufig Rahman dengan judul Tinjauan Yuridis
Terhadap Penerapan Sertifikasi Halal Suatu Produk Di Indonesia (Studi
pada Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetika
Majelis Ulama Indonesia Provinsi Sulawesi Selatan).’

Peneliti terdahulu meneliti tentang proses sertifikasi halal serta
landasan hukum proses dalam sertifikasi halal dalam suatu produk
pangan,obat dan kosmetik yang beredar di Indonesia, dengan hasil
penelitian proses sertifikasi halal yang dilakukan Majelis Ulama
Indonesia (MUI) dimulai dengan pendaftaran, pelaksanaan audit
sertifikasi halal, rapat auditor halal LPPOM MUI, rapat komisi fatwa
MUI, dan penerbitan sertifikasi halal. Landasan hukum dalam proses
sertifikasi sebagai berikut Undang-undang Republik Indonesia No.7
Tahun 1996 Tentang Pangan, Kepmenkes Republik Indonesia No.
924/Menkes/SK/VI111/1996 Tentang Perubahan Atas Kepmenkes
Republik Indonesia No. 82/SK/1/1996 Tentang Pencantuman Tulisan
“Halal” pada Label Makanan, Peraturan Pemerintah No. 69 Tahun
1999 Tentang Label dan lklan Pangan, Undang-undang Republik
Indonesia No. 33 Tahun 2014 Tentang Jaminan Produk Halal.

> Taufig Rahman “Tinjauan Yuridis Terhadap Penerapan Sertifikasi Halal Suatu
Produk Di Indonesia (Studi pada Lembaga Pengkajian Pangan, Obat-obatan, dan Kosmetika
Majelis Ulama Indonesia Provinsi Sulawesi Selatan)”, Skripsi Jurusan Peradilan pada
Fakultas Syariah dan Hukum UIN Alauddin Makassar, 2017, Tidak diterbitkan (t.d).



Peneliti kali ini membahas pengaruh kosmetik berlabel halal
terhadap minat beli mahasisiwa,

c. Skripsi yang ditulis Wan Satria Adilla dengan judul Pengaruh Label
halal Terhadap Keputusan Konsumen Dalam Pembelian Produk
Makanan kemasan (Studi Kasus Pada Pegawai Dinas Syariat Islam kota
banda Aceh).®

Peneliti terdahulu meneliti tentang label halal pada produk
makanan, dimana jika produk tersebut sudah berlabel halal maka
konsumen sudah merasa aman dan yakin bahwa makanan yang
dikonsumsi itu sesuai syariat islam. Dengan hasil penelitian Pegawai
Dinas Syariat Islam kota Banda Aceh juga sudah faham dan
memperhatikan produk makanan yang berlabel halal serta berpendapat
bahwa seluruh produk makanan halal dapat memiliki label halal pada
kemasan produknya sebab itu merupakan sebuah unsur penting dalam
sebuah produk halal.

Persamaanya sama-sama meneliti tentang pengaruh dari
konsumen, jika peneliti kali ini konsumennya adalah mahasiswa
fakultas syariah angkatan 2016.

d. Skripsi yang ditulis oleh Irma Ayu Sarwiti dengan judul Pengaruh
Persepsi Label Halal dan Faktor Sosial Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Lipstik Wardah pada Mahasiswa Jurusan Pendidikan IPS
Fakultas llmu Tarbiyah dan Keguruan UIN Syarif Hidayatulah Jakarta.’

® Wan Satria Adilla “Pengaruh Label halal Terhadap Keputusan Konsumen Dalam
Pembelian Produk Makanan kemasan (Studi Kasus Pada Pegawai Dinas Syariat Islam kota
banda Aceh)”, Skripsi Fakultas Syari’ah Dan Hukumuniversitas Islam Negeri Ar-
Ranirydarussalam-Banda Aceh, 2018, Tidak diterbitkan (t.d).

7 Irma Ayu Sarwiti “Pengaruh Persepsi Label Halal dan Faktor Sosial Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Lipstik Wardah pada Mahasiswa Jurusan Pendidikan IPS
Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan UIN Syarif Hidayatulah Jakarta”, Skripsi Jurusan
Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial fakultas Ilmu Tarbiyah Dan Keguruan Universitas
Islam Negeri Syarif Hidayatullah Jakarta, 2018. Tidak diterbitkan (t.d).



Peneliti terdahulu meneliti tentang persepsi label halal dan faktor
sosial terhadap keputusan pembelian. Dengan hasil penelitian dimana
kedua faktor tersebut berpengaruh positif dalam pengambilan
keputusan pembelian produk lipstik wardah.

Peneliti kali ini meneliti tentang pengaruh juga namun tidak secara
khusus menjelaskan produk kosmetik apa yang diteliti, hanya meneliti
minat beli mahasiswa terhadap kosmetik berlabel halal.

e. Skripsi yang ditulis oleh Endri Rina Kurniasari, dengan judul
Menciptakan Minat Beli Konsumen Wanita Pada Produk Kosmetik
Sariayu Melalui Kesadaran Kesehatan, Citra Merek, dan Feel Good.?

Perbedaanya penelitian terdahulu dan kali ini adalah tidak fokus
terhadap satu merek dan lebih mengkerucut penelitian kali ini karena
menggunakan studi kasus mahasiswa yang notabene dikenal sebagai
orang yang sangat kritis dalam pemilihan kebutuhannya.

Persamaanya sama-sama melakukan penelitian mengenai minat beli
kosmetik, namun peneliti kali ini produk yang berlabel halal.

F. Metode Penelitian

1. Tempat Penelitian

Penelitian yang peneliti ambil bertempat di Institut llmu Al-Qur an
(11Q) Jakarta di Fakultas Syariah Angkatan 2016.

2. Jenis Penelitian

Jenis Penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif,
karena dapat menghasilkan data yang akurat setelah dilakukannya

perhitungan. Pendekatan kuantitatif merupakan salah satu pendekatan

® Endri Rina Kurniasari,” Menciptakan Minat Beli Konsumen Wanita Pada Produk
Kosmetik Sariayu Melalui Kesadaran Kesehatan, Citra Merek, dan Feel Good” SKripsi
Jurusan Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi Bisnis Islam Institut Agama Islam
Negeri Surakarta, 2019. Tidak diterbitkan (t.d).



dalam penelitian yang telah ditekankan pada yang dapat dihitung untuk
menghasilkan penafsiran kuantitatif yang kokoh.®

Dalam penelitian ini penulis menggunakan pendekatan Penelitian
Survei. Penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan
kuesioner sebagai instrumen penelitian. Kuesioner merupakan

lembaran yang berisi beberapa pertanyaan dengan struktur yang baku.™

. Data dan Sumber data

Berikut beberapa teknik penulis dalam proses pengumpulan data:
a. Observasi
Observasi dilakukan peneliti dengan cara pengamatan dan
pencatatan mengenai pengaruh kosmetik berlabel halal terhadap
minat beli mahasisiwa Fakultas Syariah Angkatan 2016 11Q Jakarta.
b. Wawancara
Wawancara adalah tanya jawab lisan di mana dua orang atau
lebih bertatap muka secara fisik untuk mengetahui tanggapan,
pendapat dan motivasi seseorang terhadap suatu objek. Dapat pula
dipakai sebagai cara pengumpulan data dengan jalan tanya jawab
sepihak yang dikerjakan dengan sistematis dan berlandaskan
kepada tujuan penelitian.*’ Adanya wawancara akan memprkuat
data penelitian.

c. Survei (Kuesioner)

® Syamsir Salam dan Jaenal Aripin, Metodelogi Penelitian Sosial, (Jakarta, UIN

Press, 2006), h. 36.

43.

19 priyono, Metode Penelitian Kuantitatif, (Surabaya, Zifatama Publishing, 2016), h.

1 Soegijono, “Wawancara Sebagai Salah Satu Metode Pengumpulan Data”, dalam

Jurnal Media Libangkes, Vol.Ill No. 01, 2019, h. 17.
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Kuesioner merupakan lembaran yang berisi beberapa
pertanyaan dengan struktur yang baku.’? Adapun menurut KBBI
kuesioner merupakan alat riset atau survei yang terdiri atas
serangkaian pertanyaan tertulis, bertujuan mendapatkan tanggapan
dari kelompok orang terpilih melalui wawancara peribadi atau pos.
Pertanyaan diberikan kepada objek penelitian atau mahasiswa yang
aktif di Fakultas Syariah Angkatan 2016.

d. Studi Dokumen

Dokumen merupakan catatan peristiwa yang sudah berlalu.
Dokumen bisa berbentuk tulisan, gambar, atau karya-karya
monumental dari seseorang.’®* Dengan kata lain, penulis
mengumpulkan data-data dari awal penelitian sampai akhir
penelitian yang berupa dokumen, foto maupun video selama
kegiatan penelitian berlangsung. Hal ini dilakukan agar informasi
yang didapatkan benar-benar bersumber dari objek yang dijadikan
tempat penelitan.

e. Teknik Analisis Data

Setelah data-data yang penulis perlukan terkumpul, maka
langkah selanjutnya adalah menganalisis data. Analisis data yang
penulis gunakan pada penelitian ini merupakan analisis kuantitatif.
Teknik analisis penelitian kuantitatif menggunakan statistik
deskriptif."

Statistik deskriptif adalah statistik yang mempunyai tugas
mengorganisasi dan menganalisis data angka, agar dapat

memberikan gambaran secara teratur, ringkas dan jelas, mengenai

12 priyono, Metode Penelitian Kuantitatif, (Surabaya, Zifatama Publishing, 2016), h.

13 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan, (Bandung, Alfabeta, 2010), h. 329.
4 Sugiyono, Metode Penelitian Pendidikan, (Bandung, Alfabeta, 2010), h. 207
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suatu gejala, peristiwa atau keadaan, sehingga dapat ditarik

pengertian atau makna tertentu.*

G. Sistematika Penulisan

Untuk dapat mempermudah penulisan dan pembahasan dalam

penelitian ini, maka penelitian ini dibagi kepapda beberapa bab sebagai

berikut:

BAB | : PENDAHULUAN

BAB Il :

BAB Il

BAB IV

Merupakan bab pendahuluan, yang menjelaskan tentang latar
belakang masalah, identifikasi masalah, pembatasan masalah,
perumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian,
tinjauan pustaka, metodologi penelitian, dan sistematika
penulisan.

KAJIAN TEORI

Mendeskripsikan bentuk dari Kajian Teori Kosmetik Halal,
pengertian kosmetik, kosmetik halal, Label Halal, label, halal,
pengertian label halal, sejarah label halal di Indoneisa, Minat Beli
: METODE PENELITIAN

metode penelitian yang dipakai dalam skripsi ini secara umum
adapun bagian-bagianya sebagai berikut: tempat dan waktu
penelitian, jenis dan pendekatan penelitian, sumber data, teknik
pengumpulan data, dan teknik analisis data.

: HASIL PENELITIAN

Gambaran umum mengenai Sejarah Institut IImu Al-Qur’an
(11Q) Jakarta, Visi Misi 11Q, Struktur Organisasi, Akreditas dan

> Anas Sudijono, Pengantar Statistik Pendidikan, (Jakarta, PT Raja Grafindo

Persada, 2019

), h. 4.
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program studi 11Q, Aktivitas mahasisawa serta Pengaruh
kosmetik berlabel halal terhadap minat mahasiswa.

BAB V : PENUTUP
Pada bab V ini adalah kesimpulan yang diambil dari analisis di
bab sebelumnya, dan menjadi jawaban dari pokok permasalahan
dan dilengkapi dengan saran-saran yang perlu disampaikan
kepada pihak yang berkepentingan dengan hasil penelitian

terutama untuk penelitian selanjutnya.



BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data pengaruh kosmetik berlabel halal

terhadap minat beli mahasiswa fakultas syariah angkatan 2016 11Q
Jakarta, maka penelitian ini memperoleh hasil kesimpulan sebagai
berikut:

Jadi, hasil yang penulis dapatkan dari data kuosioner atau
penyebaran angket yaitu menyatakan bahwa tidak ada pengaruhnya
antara variabel label halal terhadap minat beli Mahasiswa 11Q Jakarta.
Maka dapat dikatakan bahwa label halal bukanlah pilihan utama dari
para mahasiswa dalam membeli produk kosmetik. Namun karena
mahasiswa 11Q Jakarta adalah mahasiswa muslim mungkin sebaiknya
mahasiswa lebih slektif lagi dalam pemilihan produk kosmetik yang
akan digunakan, karena bahan yang akan digunakan pada kulit akan
meresap ke dalam pori-pori dan menyatu dengan elemen-elemen

dalam tubuh.

B. Saran
1. Bagi mahasiswa 11Q Jakarta sebaiknya lebih selektif lagi dalam

memilih produk kosmetik, meskipun penggunaan kosmettik harus
sesuai kebutuhan masing-masing individu, namun alangkah
baiknya jika memilih produk kosmetik yang berlabel halal.

2. Bagi masyarakat yang kurang paham dengan bahan-bahan
kosmetik yang baik dan halal, maka dalam pemilihan kosmetik
halal bisa dengan berpatokan pada label halal atau bertanya

kepada orang yang paham mengenai label halal.

85
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3. Bagi produsen kosmetik halal agar terus meningkatkan kualitas
kosmetik yang halal dan tetap memperhatikan survei dari

masyarakat agar dapat bersaing dengan kosmetik lainnya.
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Menggunakan Pasta Gigi Pepsodent), jurnal Administrasi
Bisnis (JAB), Vol. 25 No. 1 Agustus 2015.

Hanifa Yasin, dan Muhammad Fakhru Rizky NST, Pengaruh
Promosi dan Harga Terhadap Minat Beli Perumahan Obama
PT.Nahlah Adi Kurnia Sei Mencirim Medan, Jurnal
Manajemen dan Bisnis, Vol.14 No.02 Oktober 2014.

. Internet

“Halal”, https://www,halalmui.org/muil4/, diakses pada tanggal 17

Mei 2020
Institut llmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta, “Gedung Pesantren I11Q
Jakarta”, artikel di akses,

https://www.instagram.com/p/B9GERIknzep/?igshid=1vy064
1ncapfy, pada tanggal 19 Mei 2020



https://www,halalmui.org/mui14/
https://www.instagram.com/p/B9GERlknzep/?igshid=1vy0641ncapfy
https://www.instagram.com/p/B9GERlknzep/?igshid=1vy0641ncapfy

94

LPPOM MUI « Proses Sertifikasi Halal” diakses

https://www.halalmui.org/muil4/main/page/e-halal-

registration tanggal 5 Juni 20 20

Profil Institut llImu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta, “Sejarah Singkat Institut
I[Imu Al-Qur’an”, Profil 1IQ 2020 diakses https:/iig.ac.id/.
pada tanggal 5 Juni 2020

Ukhwah Asyifusyinen, “Sumber Data, Jenis Data dan Teknik
Pengumpulan Data”, http://azharnasri.blogspot.com diakses pada 30
Agustus 2020.

Mas Mhoez, “Instrumen Dan Teknik Pengmpulan Data”,
https://mustakimtelematika.wordpress.com, diakses pada 30
Agustus 2020

. Sumber Wawancara
Wawancara Pribadi dengan Ai Farhati Ningsih Mahasiswa Fakultas

Tarbiyah pada 23 Mei 2020.

Wawancara Pribadi dengan Ersa Damayanti Mahasiswa Fakultas
Syariah pada 23 Mei 2020.

Wawancara Pribadi Melalui Media WhatApp dengan Ibu Iffati
Zamimah, M.Ag., selaku Staf Biro Akademik dan Mahasiswa, pada 3
Juni 2020.
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