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ABSTRAK 

 

Reni Awaliyah. NIM 17110884. Pengaruh Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG) 

(Studi Pada Masyarakat Kecamatan Labuan) Program Studi Hukum 

Ekonomi Syariah (HES). Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam. Institut 

Ilmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta. 1442 H/ 2021 M.  

Sudah menjadi kewajiban bagi pemerintah Indonesia untuk 

menyediakan produk bersertifikat halal di dalam negeri. Hal ini dilakukan 

untuk memberikan ketenangan dan kenyamanan bagi warga, khususnya 

umat Islam. Tuntutan akan status kehalalan dan keamanan suatu produk 

mendorong lahirnya Undang-Undang Jaminan Produk Halal (UU JPH). 

Dengan adanya UU JPH, produk yang masuk, beredar, dan 

diperdagangkan di Indonesia harus bersertifikat halal. Dalam penelitian ini 

yang dimaksud dengan produk adalah produk Fast Moving Consumer 

Goods (FMCG) seperti minuman ringan, makanan ringan, kosmetik, 

perawatan tubuh, barang kelontong dan lainnya. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui  pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian 

produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG).  

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan jumlah 

sampel sebanyak 400   responden dengan pengumpulan data menggunakan 

kuesioner melalui google form. Analisis data menggunakan uji validitas, 

uji reliabilitas, teknik analisis data deskriptif dan teknik analisis regresi.     

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel independent yaitu label 

halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel dependent yaitu 

keputusan pembelian.  
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Hasil uji regresi angka Adjusted R-Square menunjukkan 0,76 yang 

mengindikasikan bahwa sebesar 76% dari keputusan pembelian (QY) 

dipengaruhi oleh label halal (QX). Sedangkan hasil uji koefisien  regresi  

nilainya sebesar ,79. Angka tersebut memiliki arti bahwa apabila setiap 

penambahan 1% tingkat Label Halal (X), maka Keputusan Pembelian (Y) 

akan meningkat sebesar ,79.  

 

Kata Kunci: Label Halal, Produk Fast Moving Consumer Goods, 

Keputusan Pembelian 

Pembimbing: Syafaat Muhari, M.E 

Daftar Pustaka: Tahun 1964 s/d tahun 2021
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ABSTRACT 

 

Reni Awaliyah. NIM 17110884. The Effect of Halal Labels on 

Purchase Decisions for Fast Moving Consumer Goods (FMCG) Products 

(Study on the Community of Labuan District). Sharia Economic Law Study 

Program. Sharia Faculry. Jakarta Institute of Qur’anic Sciences. 1442 H/ 

2021 M 

It has been an obligation for Indonesian government to provide 

halal-certified products in the country. This is done to provide tranquility 

and convenience for residents, especially Muslims. The demand of halal 

status and the safety of product has led to the issuance of the Halal Product 

Guarantee Act (UU JPH). With the JPH Law, the entering, circulating and 

traded products in Indonesia must be certified halal. In this study, what is 

meant by products are Fast Moving Consumer Goods (FMCG) products 

such as soft drinks, snacks, cosmetics, body care, grocery items and others. 

This study aims to determine the effect of halal labels on purchasing 

decisions for Fast Moving Consumer Goods (FMCG) products.  

This study is a quantitative study with 400 respondents collected by 

using a questionnaire via google form. Data analysis used reliability test, 

validity test, descriptive data analysis technique and regression analysis 

technique. The results showed that the independent variable, namely the 

halal label, had a positive and significant effect on the dependent variable, 

namely purchasing decisions.  

The results of the Adjusted R-Square number regression test show 

0.76 which indicates 76% of purchasing decisions (QY) are influenced by 

the halal label (QX). While the results of the regression coefficient test 
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value is .79. This figure means that for every 1% addition of the Halal 

Label level (X), the Purchase Decision (Y) will increase by .79. 

 

Keywords:  Halal Label, Fast Moving Consumer Goods Products, 

Purchase Decisions 

Supervisor: Syafaat Muhari, M.E 

Bibliography: 1964 to 2021
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Dalam beberapa periode terakhir, Pemerintah Indonesia telah 

secara aktif berupaya mengembangkan perekonomian syariah, mulai 

dari sektor keuangan yaitu berdirinya Bank Syariah pada tahun 1992, 

hingga tahun 2014 ketika undang-undang tersebut diundangkan dan 

merambah ke sektor entitas. Berdasarkan Pasal 4, Undang-Undang 

Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal, atau amanat 

UU JPH, menyebutkan bahwa produk yang masuk, beredar, dan 

diperdagangkan di Indonesia harus bersertifikat halal1. Dalam 

peraturan umum dijelaskan yang dimaksud dengan produk adalah 

barang dan/atau jasa yang berkaitan dengan makanan, minuman, obat 

kecantikan, produk kimiawi, produk biologi, produk hasil rekayasa 

genetika, dan produk bekas yang digunakan, dipergunakan, atau 

dimanfaatkan oleh masyarakat. Undang-Undang Jaminan Produk 

Halal diterbitkan karena negara memiliki kewajiban untuk 

memberikan rasa aman terkait tentang kehalalan suatu produk yang 

dikonsumsi ataupun dipakai oleh masyarakat. Pada undang-undang ini 

tidak hanya mengatur makanan dan minuman melainkan juga 

kosmetik, berbagai produk biologi ataupun kimiawi serta barang 

gunaan yang digunakan oleh konsumen sehingga nantinya semua 

produk yang akan dikonsumsi dapat terjamin kehalalannya2 

                                                
1 Undang-undang Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal, Pasal 4 
2 Wahyu Adi Nugroh dan Moch Khoirul Anwar, Hubungan Religiusitas Dan 

Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Non Makanan Dan Minuman, 
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Selain itu, pada tahun 2017, Kementerian Agama juga telah 

meresmikan Badan Penyelenggara Jaminan Produk Halal (BPJPH) 

yang bertugas untuk mengawasi berbagai produk yang masuk, beredar 

dan juga diperdagangkan di wilayah Indonesia. Dan pengawasan 

tersebut tentunya tidak hanya diperuntukkan pada produk makanan 

dan minuman saja, namun juga terkait produk obat, kosmetik, serta 

produk lainnya yang dipergunakan atau dimanfaatkan oleh 

masyarakat dalam kehidupan sehari-hari3. 

Di Indonesia Majelis Ulama Indonesia (MUI) adalah lembaga 

yang kompeten untuk melakukan penjaminan kehalalan produk. 

Sertifikat Halal MUI merupakan dokumen yang diterbitkan 

berdasarkan fatwa tertulis Majelis Ulama Indonesia yang 

menyatakan kehalalan suatu produk sesuai dengan syari’at Islam. 

Sertifikat Halal  MUI ini adalah syarat untuk mendapatkan ijin 

pencantuman label halal pada kemasan produk dari instansi 

pemerintah yang berwenang. Sertifikasi Halal MUI pada produk 

pangan, obat-obat, kosmetika dan produk lainnya dilakukan untuk 

memberikan kepastian status kehalalan, sehingga dapat 

menenteramkan batin konsumen dalam mengkonsumsinya. 

Kesinambungan proses produksi halal dijamin oleh produsen 

                                                
(Surabaya : Jurnal Ekonomika dan Bisnis Islam Program Studi Ekonomi Islam, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Negeri Surabaya, 2020), h. 14. 
3 Muhammad Syamsuri, Pengaruh Religiusitas Dan Kesadaran Halal Terhadap 

Sikap Dan Niat Pembelian Produk Halal Non-Pangan (Surakarta : Skripsi Jurusan 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri, 2020), h. 7 
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dengan cara menerapkan Sistem Jaminan Halal4. Fatwa MUI yang 

ditentukan secara konseptual selalu berasal dari tujuan syariah 

(maqasid syari’ah) yang bertujuan untuk menyediakan maslahah 

(kebaikan) dan menghilangkan bahaya (kemudharatan). Dengan kata 

lain, pertimbangan maslahah dalam fatwa MUI merupakan pijakan 

prioritas dikenalkan dan dikembangkannya ekonomi Islam terutama 

untuk produk yang statusnya tidak bersertifikat halal5. 

Banyak cara dilakukan dalam upaya pemilihan produk yang 

sesuai dengan kebutuhan. Salah satunya dengan mencari informasi 

yang terdapat pada atribut produk. Pengembangan suatu produk 

melibatkan pendefinisian manfaat yang akan ditawarkan produk 

tersebut. Manfaat ini dikomunikasikan dan dihantarkan oleh atribut 

produk. Atribut produk menjadi unsur- unsur yang dipandang penting 

oleh konsumen dan dijadikan dasar dalam pengambilan keputusan 

membeli6. Melalui atribut produk konsumen dapat memperoleh 

jawaban apakah produk yang akan dibeli sudah sesuai dengan 

kebutuhan dan keinginan sehingga memperoleh kepuasan secara lahir 

dan batin7. Atribut yang dimaksud sebagai media informasi konsumen 

                                                
4 LPPOM MUI “Sertifikat Halal MUI” 

https://www.halalmui.org/mui14/main/page/sertifikatketetapan-halal-mui diakses 

pada tanggal 18 Oktober 2020 
5 M. Atho Mudzhar, Esai-Esai Sejarah Sosial Hukum Islam (Yogyakarta: 

Pustaka Pelajar, 2014),  h. 146 dan 152 
6 F.Ginting, Manajemen Pemasaran, (Bandung : CV YRAMA WIDYA, 2011), 

h.95. 
7 Helsy Zella Rafita, Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik (Studi Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 

2013- 2016 UIN Raden Intan Lampung), (Lampung : Bisnis Islam Angkatan 2013- 2016 

UIN Raden Intan Lampung), (Lampung : Skripsi  Progam Studi Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri (UIN) Raden Intan, 2017), 

h. 23 

https://www.halalmui.org/mui14/main/page/sertifikatketetapan-halal-mui
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untuk memperoleh kepercayaan terhadap produk secara lahir batin 

adalah label halal8. Adanya sertifikasi halal pada berbagai jenis 

produk yang beredar, setidaknya dapat membantu konsumen muslim 

dalam memastikan dan memantapkan pengambilan keputusan yang 

akan dilakukan. Bagi seorang produsen, pemberian sertifikasi halal 

pada produknya merupakan bagian dari wujud pelaksanaannya 

terhadap adanya Undang-Undang Jaminan Produk Halal (UU JPH)9. 

Menurut data Sertifikasi Halal LPPOM Majelis Ulama 

Indonesia, kesadaran perusahaan untuk mengajukan sertifikasi halal 

setiap tahun cenderung meningkat. Mulai tahun 2012 sudah ada 5.829 

pengajuan, dan per 2019 sebanyak 13.951 pengajuan10. 

 

Tabel 1. Jumlah Perusahaan, Jumlah SH dan Jumlah Produk 

Tersertifikasi Halal 

No. Tahun Jumlah 

Perusahaan 

Jumlah SH Jumlah 

Produk 

1.  2012 5,829 6,157 32,890 

2.  2013 6,666 7,014 64,121 

3.  2014 10,180 10,322 68,576 

4.  2015 7,940 8,676 72,256 

5.  2015 6,564 7,392 114,264 

                                                
8 F.Ginting, Manajemen Pemasaran, h.66 
9 Muhammad Syamsuri, Pengaruh Religiusitas Dan Kesadaran Halal Terhadap 

Sikap dan Niat Pembelian Produk Halal Non-Pangan (Surakarta : Skripsi Jurusan 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri Surakarta, 2020), h. 7 
10 LPPOM MUI “Data Statistik Produk Halal LPPOM MUI Indonesia 2012-

2019” https://www.halalmui.org/mui14/main/page/data-statistik-produk-halal-lppom-

mui-indonesia-2012-2019 diakses pada tanggal 18 Oktober 2020 

https://www.halalmui.org/mui14/main/page/data-statistik-produk-halal-lppom-mui-indonesia-2012-2019
https://www.halalmui.org/mui14/main/page/data-statistik-produk-halal-lppom-mui-indonesia-2012-2019
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6.  2017 7,198 8,157 127,286 

7.  2018 11,249 17,398 204,222 

8.  2019 13,951 15,495 274,796 

Sumber: LPPOM MUI “Data Statistik Produk Halal LPPOM MUI Indonesia 

2012-2019” 

Produk adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan kedalam 

pasar untuk diperhatikan, dimiliki, dipakai atau dikonsumsi sehingga 

dapat memuaskan suatu keinginan atau kebutuhan11. Fast Moving 

Consumer Goods (FMCG) merupakan barang-barang non-durable 

artinya tidak tahan lama yang diperlukan untuk penggunaan sehari-

hari. Konsumen biasanya membeli produk kategori ini sekurangnya 

sekali dalam sebulan12. Adapun kategori produk Fast Moving 

Consumer Goods (FMCG)13 yaitu:  

1. Perawatan pribadi (personal care) seperti pasta gigi, shampoo, 

kosmetik, parfum, dan lain-lain,  

2. Perlengkapan rumah tangga (household care) seperti sabun cuci, 

pembasmi serangga, dan lain-lain  

3. Makanan dan minuman (food & beverages) seperti minuman 

ringan, teh, kopi, sayuran, dan sebagainya.   

Berdasarkan data Pandeglang dalam angka 2018, yang 

dikeluarkan Badan Pusat Statistik (BPS) Kabupaten Pandeglang, 

                                                
11 Philip Khotler dan Kevin Lane Keller, Manajemen Pemasaran edisi 13 jilid 2 

(Jakarta: Erlangga, 2009), h. 4. 
12 Fast Moving Consumer Goods (FMCG) 

https://supplychainindonesia.com/fast-moving-consumer-goods-fmcg-2/ diakses pada 

tanggal 15 Juni 2021 
13 Grace Putlia, Cecilia Aurel Alphin, Strategi Pemasaran Untuk Industri FMCG 

Pada Era Covid-19, Widya Cipta: Jurnal Sekretari dan Manajemen, Volume 5 No. 1 

Maret 2021, h. 25 

https://supplychainindonesia.com/fast-moving-consumer-goods-fmcg-2/
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kecamatan Labuan merupakan Kecamatan dengan jumlah penduduk 

terbanyak di Kabupaten Pandeglang yaitu mencapai 57.022 jiwa atau 

4.72%14. Selain itu, daerah Labuan juga merupakan salah satu pusat 

perekonomian Kabupaten Pandeglang15, tempat dimana terdapat 

berbagai macam kebutuhan konsumen yaitu melalui pusat 

pembelanjaan. Produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG) 

berlabel halal merupakan kebutuhan konsumen. Didasarkan pada 

tinjauan pustaka bahwa label halal pada suatu produk berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen, sehingga banyaknya 

konsumen yang menggunakan produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG) berlabel halal, maka berdasarkan latar belakang tersebut 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal 

terhadap keputusan pembelian produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG) studi pada masyarakat kecamatan Labuan. Penelitian ini 

merupakan kajian dampak hukum terhadap suatu peraturan atau 

hukum yang mengikat masyarakat yaitu sebagai upaya masyarakat 

daerah Labuan dalam mengimplementasikan Pasal 4, Undang-undang 

Nomor 33 Tahun 2014 tentang Jaminan Produk Halal, atau amanat 

UU JPH, yang menyebutkan bahwa produk yang masuk, beredar, dan 

diperdagangkan di Indonesia harus bersertifikat halal. 

                                                
14 Badan Pusat Statistik Kabupaten Pandeglang “Tabel Dinamis” 

https://pandeglangkab.bps.go.id/site/resultTab diakses pada tanggal 15 Desember 2020 
15 Profil Kabupaten Pandeglang 

http://www.kelair.bppt.go.id/sitpapdg/profilkabpdg.htm diakses pada tanggal 15 

Desember 2020 

 

https://pandeglangkab.bps.go.id/site/resultTab
http://www.kelair.bppt.go.id/sitpapdg/profilkabpdg.htm
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B. Permasalahan  

1. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang penelitian diatas, maka 

dapat ditentukan alasan yang mendorong penelitian ini adalah: 

a. Pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian produk 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG) 

b. Sertifikasi halal pada produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG) dalam perspektif maslahah 

c. Analisis tingkat kepuasan konsumen terhadap produk 

bersertifikat halal 

d. Analisis faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen 

terhadap pembelian produk bersertifikat halal 

2. Pembatasan Masalah 

Agar penelitian yang dilakukan tidak menyimpang dari arah 

dan sasarannya, maka batasan masalah pada penelitian ini adalah 

sebagai berikut:  

a. Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh label halal 

terhadap keputusan pembelian produk Fast Moving 

Consumer Goods (FMCG) 

b. Objek yang dikaji dalam penelitian ini adalah terkait produk 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG) yang memiliki 

sertifikasi halal dari lembaga yang berwenang. 

c. Penelitian ini dibatasi kepada masyarakat Daerah Labuan dan 

berusia di atas 18 tahun. Hal ini dipilih karena dalam proses 

pembelian, mereka dinilai dapat menentukan proses 
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tindakannya secara mandiri dan tidak diwakilkan oleh orang 

lain. 

3. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian latar belakang penelitian diatas, maka 

penulis merumuskan permasalahan dalam penelitian ini sebagai 

berikut: Apakah label halal berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG)? 

C. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas, maka penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui serta memahami lebih mendalam 

mengenai pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian produk 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG). 

D. Manfaat Penelitian 

Penelitian ini nantinya diharapkan dapat memberikan manfaat 

sebagai berikut:  

1. Secara Teoritis Pembahasan terhadap permasalahan-pemasalahan 

sebagaimana yang telah diuraikan di atas, diharapkan akan 

memberikan pemahaman bagi pembaca mengenai Pengaruh 

Label halal terhadap Keputusan Pembelian. Secara teoritis 

manfaat penulisan akan membawa perkembangan terhadap ilmu 

pengetahuan dan dapat dijadikan sebagai pertimbangan sekaligus 

rujukan terutama dalam studi pada Mahasisiwi Fakultas Hukum 

Ekonomi Syariah Institut Ilmu Al-Qur’an Jakarta. Serta dapat 

menjadi data tambahan sebagai informasi yang berguna untuk 
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referensi atau referensi di masa mendatang untuk kepentingan 

ilmiah, 

2. Secara Praktis Penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

manfaat bagi kalangan mahasiswa dan lapisan masyarakat luas 

terutama setiap orang yang ingin memperdalam ilmu Ekonomi 

Islam di setiap perguruan tinggi di Fakultas Hukum Ekonomi 

Syariah. Selain itu penelitian ini juga berguna sebagai informasi 

bagi produsen atau penjual untuk memahami sikap dan minat beli 

konsumen terhadap produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG), yang telah disertifikasi halal oleh lembaga resmi 

E. Tinjauan Pustaka 

Berdasarkan tinjauan pustaka yang telah dilakukan oleh 

penulis, terdapat beberapa penelitian terdahulu yang relevan terkait 

masalah yang akan dibahas oleh penulis. Berikut beberapa penelitian 

terdahulu yang dianggap relevan antara lain:  

1. Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik (Studi Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

Islam Angkatan 2013- 2016 UIN Raden Intan Lampung) Skripsi 

yang ditulis oleh Helsy Zella Rafita mahasiswa Progam Studi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Universitas 

Islam Negeri (UIN) Raden Intan Lampung  - Agustus 2017. 

Analisis saya terhadap Skripsi - Pengaruh Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Kosmetik16 (Studi Pada Mahasiswi 

                                                
16 Helsy Zella Rafita, Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik (Studi Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 

2013- 2016 UIN Raden Intan Lampung, Skripsi Jurusan Manajemen Bisnis Syariah 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Surakarta, 2020. 
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Fakultas Ekonomis dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri 

Raden Intan Lampung angkatan 2013-2016) adalah sebagai 

berikut: 

a. Kurang tepatnya kalimat pada rumusan masalah khususnya 

pada kata bagaimana seharusnya rumusan masalah untuk 

penelitian yang menggunakan metode kuantitatif tidak 

menggunakan kata bagaimana melainkan bisa diganti dengan 

kata apakah dan sejenisnya, contoh : Apakah Label halal 

memiliki pengaruh yang signifikan  terhadap keputusan 

mahasiswi FEBI UIN Raden Intan Lampung dalam pembelian 

produk kosmetik? 

b. Penulis bersependapat dengan penulis sebelumnya bahwa 

keberadaan label halal pada produk kosmetik memberikan 

nilai positif yang memiliki peluang besar dalam 

mempengaruhi keputusan membeli konsumen. Keputusan 

pembelian diambil dari persepsi terlebih dahulu dimana orang 

akan memilih, mengatur dan mempertimbangkan produk-

produk yang akan dikonsumsi. Setelah adanya persepsi 

tersebut maka timbullah keyakinan dan sikap masyarakat 

dengan adanya label halal. Dan pada akhirnya keyakinan dan 

sikap tersebut mempengaruhi pembelian masyarakat. 

Pernyataan ini sesuai dengan Philip Kotler yang mengatakan 

bahwasannya keyakinan dan sikap mempengaruhi perilaku 

pembelian individu dan sesuai dengan etika konsumsi Islam 

yang selalu merujuk kepada dasar halalan thoyiban. 
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Persamaannya dengan penelitian yang penulis angkat 

sama-sama mengutip pengaruh label halal terhadap keputusan 

pembelian produk. Perbedaan pada penelitian sebelumnya 

dengan penelitian yang penulis angkat yaitu pertama terletak 

pada objek penelitian, penelitian sebelumnya meneliti produk 

kosmetik yang berlabel halal, sedangkan penelitian yang 

penulis angkat mengenai produk Fast Moving Consumer 

Goods (FMCG) berlabel halal. Kedua, perbedaanya terletak 

pada tempat penelitian atau sampel dan populasi, penelitian 

sebelumnya studi pada mahasiswi Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam Angkatan 2013- 2016 UIN Raden Intan 

Lampung, sedangkan penelitian yang penulis angkat studi 

pada masyarakat kecamatan Labuan. 

2. Pengaruh Religiusitas Dan Kesadaran Halal Terhadap Sikap dan 

Niat Pembelian Produk Halal Non-Pangan. Skripsi yang ditulis 

oleh Muhammad Syamsuri mahasiswa Jurusan Manajemen Bisnis 

Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri Surakarta. Analisis saya terhadap Skripsi - Pengaruh 

Religiusitas Dan Kesadaran Halal Terhadap Sikap Dan Niat 

Pembelian Produk Halal Non-Pangan, bahwa kesimpulan yang ada 

belum sesuai dengan permasalahan atau rumusan masalah yang 

ada. Arti belum sesuai disini yaitu pada rumusan masalah hanya 

ada 7 poin sedangkan dalam kesimpulan ada 8 poin, namun 7 dari 

8 poin yang ada dalam kesimpulan telah menjawab 7 poin yang ada 

dalam rumusan masalah yang ada. Penulis bersependapat dengan 

penulis sebelumnya bahwa religiusitas memiliki pengaruh positif 
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dan signifikan terhadap sikap konsumen muslim dalam memilih 

produk halal non-pangan, kesadaran halal memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap sikap konsumen muslim dalam 

memilih produk halal non-pangan, religiusitas memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap niat pembelian produk halal non-

pangan, kesadaran halal memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap niat pembelian produk halal non-pangan, sikap memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian produk 

halal non-pangan17.  

Persamaannya dengan penelitian yang penulis angkat yaitu 

sama-sama mengutip pengaruh terhadap niat pembelian produk 

halal. Perbedaannya terletak pada objek penelitian, objek pada 

penelitian sebelumnya lebih luas yaitu pengaruh religiusitas dan 

kesadaran halal terhadap sikap dan niat pembelian produk halal 

non-pangan, sedangkan penelitian yang akan penulis angkat lebih 

sempit hanya pada pengaruh label halal terhadap keputusan 

pembelian produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG). 

3. Pengaruh Pencantuman Label Halal Terhadap Minat Beli Produk 

Kulkas Merk ‘Sharp’. Jurnal Lingkar Studi Komunikasi  Vol. 6 No. 

1, hal 44-55, Februari 2020 yang ditulis oleh Mohamad Syahriar 

Sugandi dan Karina Aprilia mahasiswa Universitas Telkom. 

Analisis saya terhadap Jurnal Lingkar Studi Komunikasi – 

Pengaruh Pencantuman Label Halal Terhadap Minat Beli Produk 

                                                
17 Muhammad Syamsuri, Pengaruh Religiusitas Dan Kesadaran Halal 

Terhadap Sikap dan Niat Pembelian Produk Halal Non-Pangan,  Skripsi Jurusan 

Manajemen Bisnis Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Institut Agama Islam 

Negeri Surakarta, 202 
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Kulkas Merk ‘Sharp’ yaitu penulis bersependapat dengan penulis 

sebelumnya bahwa pencantuman label halal pada produk kulkas 

dalam hal ini kulkas merek Sharp memberikan dampak positif 

terkait dengan minat beli konsumen, sehingga menjadi bahan 

pertimbangan bagi para pelaku usaha atau industri lainnya dalam 

upaya memberikan nilai tambah bagi konsumen khususnya 

konsumen Muslim. Sehingga pemberian value added ini menjadi 

implikasi praktis dalam hal pencantuman label halal sebagai sebuah 

upaya komunikasi pemasaran yang dapat menunjang pembentukan 

nilai dan citra positif dari merek dan atau produk kepada konsumen. 

Pencantuman label halal pada kulkas merk ‘Sharp’ telah sesuai 

sebagaimana diatur pada pasal 4 UU No 33 tentang JPH yang 

menyatakan bahwa produk yang masuk, beredar, dan 

diperdagangkan di wilayah Indonesia wajib bersertifikasi halal, 

dimana dijelaskan bahwa produk adalah barang dan atau jasa yang 

terkait dengan makanan, minuman, obat kosmetik, produk 

kimiawi, produk biologi, produk rekayasa genetik, serta barang 

gunaan yang dipakai, digunakan, atau dimanfaatkan oleh 

masyarakat18.  

Persamaannya dengan penelitian yang penulis angkat yaitu 

sama-sama meneliti pengaruh label halal suatu produk. 

Perbedaanya, terletak pada objek penelitian dan tempat studi kasus. 

Objek pada penelitian sebelumnya yaitu label halal pada produk 

kulkas merk sharp bertempat di kota Bandung, sedangkan pada 

                                                
18 Mohamad Syahriar Sugandi dan Karina Aprilia, Pengaruh Pencantuman 

Label Halal Terhadap Minat Beli Produk Kulkas Merk ‘Sharp’, Jurnal Lingkar Studi 

Komunikasi  Vol. 6 No. 1, hal 44-55, Februari 2020 
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objek penelitian yang penulis angkat lebih luas yaitu pada produk 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG) bertempat di Kecamatan 

Labuan. 

4. Hubungan Religiusitas Dan Labelisasi Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Non Makanan Dan Minuman. Jurnal 

Ekonomika dan Bisnis Islam Volume 3 Nomor 2, hal 13-25,Tahun 

2020 yang ditulis oleh Wahyu Adi Nugroh dan Moch Khoirul 

Anwar mahasiswa Program Studi Ekonomi Islam, Fakultas 

Ekonomi, Universitas Negeri Surabaya19. Analisis penulis  

terhadap Jurnal Ekonomika dan Bisnis Islam - Hubungan 

Religiusitas Dan Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Non Makanan Dan Minuman yaitu: Kurang tepatnya 

kalimat pada rumusan masalah khususnya pada kata bagaimana 

seharusnya rumusan masalah untuk penelitian yang menggunakan 

metode kuantitatif tidak menggunakan kata bagaimana melainkan 

bisa diganti dengan kata apakah dan sejenisnya, contoh : Apakah 

religiusitas dan labelisasi halal memiliki hubungan positif yang 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk non makanan dan 

minuman berlabel halal?. Serta penulis bersependapat dengan 

penulis sebelumnya bahwa variabel religiusitas maupun variabel 

labelisasi halal baik secara simultan ataupun parsial berhubungan 

positif signifikan terhadap keputusan pembelian produk non 

makanan dan minuman berlabel halal. Hal ini berarti semakin 

tinggi religiusitas maka semakin tinggi pula keputusan pembelian 

                                                
19 Wahyu Adi Nugroh dan Moch Khoirul Anwar, Hubungan Religiusitas Dan 

Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Non Makanan Dan Minuman, 

Jurnal Ekonomika dan Bisnis Islam Volume 3 Nomor 2, hal 13-25,Tahun 2020 
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produk non makanan dan minuman berlabel halal, dan juga dengan 

adanya labelisasi halal maka dapat meningkatkan keputusan 

pembelian konsumen muslim.  

Persamaannya dengan penelitian yang penulis angkat sama-

sama meneliti pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian 

produk. Perbedaannya pada penelitian sebelumnya lebih luas 

memiliki dua variabel independent yaitu hubungan religiusitas dan 

labelisasi halal, sedangkan penelitian yang penulis angkat hanya 

memiliki satu variabel independent yaitu pengaruh label halal. 

Perbedaan selanjutnya terletak pada objek penelitian. Objek 

penelitian sebelumnya yaitu hanya pada produk non makanan dan 

minuman. Sedangkan penelitian yang penulis angkat lebih luas 

yaitu pada produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG). 

5. Pengaruh Kosmetik Berlabel Halal Terhadap Minat Beli 

Mahasiswa Institut Ilmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta. Skripsi ini ditulis 

oleh Binti Nafi’ah mahasiswi jurusan Hukum Ekonomi Syariah 

Institut Ilmu Al-Qur’an Jakarta tahun 202020. Adapun kesimpulan 

yang dapat diambil dalam skripsi ini yaitu hasil dari penelitian 

tersebut tidak ada pengaruh kosmetik berlabel halal terhadap minat 

beli mahasiswa IIQ Jakarta. Artinya bahwa label halal bukanlah 

menjadi pilihan utama mahasiswa dalam membeli produk 

kosmetik.  

Persamaan yang ada pada penelitian sebelumnya dengan 

penelitian yang diangkat oleh penulis yaitu sama-sama meneliti 

                                                
20 Binti Nafi’ah, “Pengaruh Kosmetik Berlabel Halal Terhadap Minat Beli 

Mahasiswa Institut Ilmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta (Studi kasus pada Mahasiswa Fakultas 

Syariah Angkatan 2016 IIQ Jakarta), Tangerang Selatan, 2020 
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pengaruh label halal terhadap minat beli atau keputusan pembelian. 

Persamaan selanjutnya pada metode penelitian, yaitu sama-sama 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Adapun perbedaan pada 

penelitian sebelumnya dengan penelitian yang diangkat oleh 

penulis yaitu pada produk yang berlabel halal, penelitian 

sebelumnya hanya meneliti produk yang berlabel halal pada 

kosmetik, sedangkan penelitian yang akan diangkat oleh penuli 

yaitu lebih luas pada produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG). Perbedaan lainnya terletak pada responden dan tempat 

penelitian, responden pada penelitian sebelumnya yaitu mahasiswa 

di Institut Ilmu Al-Qur’an Jakarta sedangkan responden pada 

penelitian yang diangkat oleh penulis pada masyarakat yang 

bertempat tinggal di Kecamatan Labuan. 

F. Sistematika Penulisan 

Teknik penulisan ini menrunjuk pada buku Pedoman 

Penulisan Proposal dan Skrikpsi Institut Ilmu Al-Qur`an (IIQ) Jakarta 

tahun 202121. Adapun sistematika dalam penulisan skripsi ini adalah 

sebagai berikut:  

BAB I PENDAHULUAN  

Berisi tentang latar belakang masalah, identifikasi masalah, batasan 

masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, dan 

sistematika penulisan skripsi.  

BAB II LANDASAN TEORI  

                                                
21 Tim Penulis, Pedoman Penulisan Proposal dan Skripsi Institut Ilmu Al-

Qur`an Jakarta (IIQ) Jakarta, (Jakarta: IIQ Press, 2021), h. 12-16 
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Berisi tentang landasan teori yang dimasukkan meliputi dua hal 

pokok, yaitu uraian teoritis tentang semua objek atau variabel yang 

diteliti dan kesimpulan penelitian, termasuk argumentasi hipotetis 

yang dikemukakan pada bab sebelumnya. Deskripsi teoritis dari 

variabel yang diteliti membutuhkan penelitian teoritis yang mendalam 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN  

Berisi tentang metode penelitian, menjelaskan metode yang 

digunakan dalam penelitian, pendekatan penelitian dan jenis 

penelitian, teknik pengumpulan data, objek penelitian, sumber data, 

definisi operasional variabel, populasi dan sampel penelitian, 

instrument penelitian, uji reliabilitas, uji validitas, teknik analisis data 

serta hipotesis. 

BAB IV HASIL DAN PENELITIAN 

Bab keempat memuat tentang gambaran umum kecamatan labuan, 

data responden, analisis data analisis regresi dimana dalam bab ini 

mendeskripsikan tentang hasil dari analisis penelitian yaitu menjawab 

tentang pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian produk 

Fast Moving Consumer Goods (FMCG), serta uji hipotesis 

BAB V PENUTUP  

Berisi tentang kesimpulan yang merupakan jawaban dari perumusan 

masalah yang diangkat oleh peneliti pada bab sebelumnya, serta 

dipaparkan beberapa kekurangan yang terdapat dalam penelitian yang 

diangkat oleh peneliti yang dilengkapi dengan saran-saran untuk 

penelitian selanjutnya.
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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian tentang “Pengaruh Label Halal 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fast Moving Consumer 

Goods (FMCG) Studi Masyarakat Daerah Labuan” menyimpulkan 

bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan Label Halal terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Fast Moving Consumer Goods (FMCG) 

sebesar 76% dari keputusan pembelian (QY) dipengaruhi oleh label 

halal (QX). Sementara itu, sisanya sebesar 24% dipengaruhi oleh 

variabel lain diluar penelitian ini. Hal tersebut membuktikan bahwa 

keberadaan label halal pada  produk Fast Moving Consumer Goods 

(FMCG) memberikan nilai positif yang memiliki peluang besar dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen. Keputusan 

pembelian diambil dari persepsi terlebih dahulu dimana orang akan 

memilih, mengatur dan mempertimbangkan produk-produk yang akan 

dikonsumsi. Setelah adanya persepsi tersebut maka timbulah 

keyakinan dan sikap masyarakat dengan adanya label halal. Pada 

akhirnya keyakinan dan sikap tersebut mempengaruhi pembelian 

konsumen, karena dengan adanya label halal memberikan keyakinan 

terhadap konsumen bahwa produk tersebeut aman untuk dikonsumsi, 

sesuai dengan etika konsumsi dalam islam yaitu halalan thoyyiban 

serta merupakan bagian dari wujud pelaksanaannya terhadap adanya 

Undang-Undang Jaminan Produk Halal (UU JPH). 
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B. Saran 

Berdasarkan hasil dan kesimpulan dalam penelitian ini, berikut 

beberapa saran yang diajukan penulis yaitu:  

1. Perusahaan sebaiknya tetap mencantumkan halal resmi dari 

LPPOM-MUI pada semua produk serta mempertahankan kualitas 

dan mutu produk yang sudah baik bahkan terus menyempurnakan 

untuk menjaga loyalitas konsumen. 

2. Untuk peneliti yang akan datang disarankan dapat 

mengembangkan penelitian ini dengan menambahkan variabel lain 

yang tentunya dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Karena 

masih banyak kekurangan pada penelitian ini.  

3. Untuk penelitian yang akan datang disarankan untuk mencari ruang 

lingkup populasi yang berbeda dan lebih luas dari populasi dalam 

panelitian ini. Sampel yang digunakan sebaiknya juga lebih banyak 

daripada sampel dalam penelitian ini, dengan demikian penelitian 

lanjutan tersebut dapat semakin memberikan gambaran yang lebih 

spesifik mengenai pengaruh Label Halal terhadap Keputusan 

Pembelian  
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Sig. (2-tailed)  

N 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

400 400 400 400 400 400 400 400 

QY Correlation ,84 ,80 ,87 ,88 ,83 ,71 ,85 1,00 

Sig. (2-tailed)  

N 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

400 400 400 400 400 400 400 400 

 

G. Lampiran VII: Regression 

REGRESSION 

/VARIABLES= QX  

/DEPENDENT= QY  

/METHOD=ENTER  

/STATISTICS=COEFF R ANOVA.  

 

Model Summary (QY) 

R R Square Adjusted R Square Std. Error of the 

Estimate 

,87 ,76 ,76 ,33 

 

ANOVA (QY) 

 Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

 Regression 139,79 1 139,79 1262,97 ,000 

 Residual 44,05 398 ,11   

 Total 183,84 399    

 

Coefficients (QY) 

 Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

t 

 

 

Sig. 
B Std. 

Error 
 Beta 
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 (Constant) 

 QX 

    ,77 

    ,79 

,09 

,02 

,00 

,87 

8,26 

35,54 

,000 

,000 
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DATA DIRI 

 

Nama  : Reni Awaliyah 

Tempat, Tanggal Lahir : Pandeglang, 14 Desember 1998 

Jenis Kelamin : Perempuan 

Kewarganegaraan  : Indonesia 

Status : Belum Kawin 

Alamat : 
Kp. Cicadas RT 02 RW 07 desa. Teluk, 

Kec. Labuan Pandeglang Banten 42264 

Telephone : 083892138878 

Email  : Reniawaliyah19@gmail.com 

 

Riwayat Pendidikan : 

2004-2010 SDN Teluk 01, Labuan Pandeglang 

2010-2013 SMP Daar El Falaah, Pandeglang 

2013-2016 SMA Daar El Falaah, Pandeglang 

2017-sekarang  Institut Ilmu Al-Qur’an (IIQ) Jakarta 
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